SPORDITURUNDUS

PRIT PURGE




Turundus on lihtne, tuleb teha
midagi lihtsat ja geniaalset -
mida varem ei ole tehtud ning
sellest kontseptsioonist /
kuvandist kinni pidada.



MUUa nii palju kui voimalik, nii
paljudele inimestele kui
voimalik, nii korge hinna eest
kui voimalik ja nii kava kui
voimalik (JUri Teemant).



Mida turundatakse

* toodet;

* teenust;

* inimest;

* elustiili;

* usku;

* ideoloogiat;

* riiki;

* kokkuvotvalt koike.
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Huvigrupid spordis

* Sportlased

* Treenerid

* Taustajoud

* Sponsorid

* Vabatahlikud

* Lapsevanemad

* Spordiametnikud
* Spordijuhid

* Harrastajad

‘s

* Veteranid

* Ajakirjanikud

* Voistluste korraldajad
* Rajatiste juhid

* Korgkoolid

* Kohalikud
omavalitsused

e TV

* Fannid



Huvigruppide tasemed

* | tase. Kellega tuleb strateegia vdlja tootamisel
alati arvestada ning hoida strateegia
elluviimisega kursis;

* || tase. Huvigrupid, kes tuleb hoida rahulolevana
strateegia vadljatootamise ajal;

* |l tase. Huvigrupid, keda hoida informeerituna
strateegia vadljatootamise ja elluviimise ajal;

* IV tase. Huvigrupid, kes tuleb hoida eemalt
tdhelepanu fookuses.
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Sporditoode /teenus

* Sportlase sooritusest saadav emotsioon;
* Voiskonna sooritusest saadav emotsioon;
* Sport kui elustiil;

* Spordivoistlusest osavott;

* Spordirajatise kasutamine;

* Spordiklubi teenused.



Keeruline turundada

* Vahendid on piiratud;
* Inimeste hoiakuid ja kaitumist on raske muutq;
* Kaks aarmust: kas tdielik kaasatus voi tdielik

ingorantsus.
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N Teenuse pakkuja ja teenuse saaja
vaatenurgad on erinevad
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Tanane eesmadrk on, et saaksite paremini
aru, kellele ja milleks oma t66d teete ning

kuidas teie ise paremat lOppkasutaja
kogemust kujundada saate.

thebrandmanual.com




Parim turundusvote
tippspordis
on voit.



Sponsorlus




Definitsioon s’

Sponsorlus on strateegiline valik, mis thendab endas ettevotte
drilised ja imagoloogilised eesmdargid;

Sponsorluse kdigus Uhendatakse ettevotte kaubamark toetatava
organisatsiooniga ja kaubamdrgiga.

Sponsorlus on rahaline vo6i muud laadi tehing, mille kdigus
liiguvad rahalised vahendid ettevottelt toetatavale ning mille
eest saadakse vastu juurdepdds teatud potentsiaalile.
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Sponsorluse | suund

* Ettevdtte /sponsori poolt sponsoreeritava poole:
e Uks turundusmeetmestiku valikutest;

* Kommunikatsiooni vorm;

* Raha vadlja andmine;

* Turundus labi spordi.



Sponsorluse Il suund

Sponsoreeritava poolt ettevdtte /sponsori poole:
* Teenuse disain/pakkumise koostamine;

* Muuk;

* Sponsori rahuloly;

* Raha saamine.



Strateegiline valik

* Kes tegeleb sponsorite leidmisega?
* Manager voi agentuur vdljast;
* Organisatsioon ise:

* Juht

* Manager

* Treener

* Sportlane
* Vabatahlik



Potentsiaalsed sponsorid

* Uhised vadrtused organisatsiooni ja sponsori vahel;
* Vastuvoetavus organisatsiooni sidusrthmadele;

e Uhiskondlik aktsepteeritus;

* Sponsori sponsorlus- ja kommunikatsioonieesmarkide
uhilduvus projekti valjundiga;

e Urituse korral sidusus publiku ja sponsori

sihtrUhma vahel.
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e Logode eksponeerimine on kunst.
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Kriitilised kUsimused

* Mis on Teie projekti juures unikaalset?

* Kas sponsor jouab labi Teie projekti oma
olemasolevate voi uute klientideni?

* Kas sponsor saab tdnu Teie toetamisele uusi
kliente?

* Kas Teie toetamine parandab sponsori
mainet voi annab tema kuvandile midagi
juurde?
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